
소셜빅데이터 플랫폼 '썸트렌드'를 활용한 데이터 분석 

분석 키워드 ‘메타버스’ 
 

 

요즘 가장 핫한 키워드를 꼽는다면 '메타버스'가 빠지지 않는다. 도대

체 '메타버스'가 뭐길래 이렇게 사람들의 관심을 받고 있는지 소셜 빅

데이터 분석 플랫폼인 썸트렌드를 활용하여 분석해 봤다. 

 

먼저 메타버스의 뜻부터 알아보자.. 메타버스(Metaverse)는 가공, 추

상을 의미하는 메타(Meta)와 현실 세계를 의미하는 유니버스

(Universe)의 합성어이다. 

 

현실 세계와 같은 사회·경제·문화 활동이 이뤄지는 3차원 가상세계를 

일컫는 말로, 1992년 미국 SF 작가 닐 스티븐슨의 소설 《스노 크래

시》에 처음 등장한 개념이다. 메타버스는 5G 상용화에 따른 정보통

신기술 발달과 코로나19 팬더믹에 따른 비대면 추세 가속화로 점차 

주목받고 있다. 

 

썸트렌드에서 ‘메타버스’를 검색해 보니 작년 대비 언급량이 무려 

215,963%나 증가한 것을 확인할 수 있다.  

 

썸트렌드 결과에 따르면, 작년에 비해 올해 ‘메타버스’라는 단어가 소

셜 미디어 상에서 엄청난 언급량을 보였다.  

 



 
 

소셜미디어 채널 중에 가장 많은 언급량을 보인 채널은 트위터였다. 

다음은 연관어 검색 결과이다. 

 
 



 
 

연관어 전체 순위를 보면 흥미로운 결과를 확인할 수 있다. 1위에 ‘그

룹’, 2위에 ‘걸그룹’, 3위에 ‘에스파’를 확인할 수 있다.  

 

SM의 걸그룹인 ‘에스파’가 메타버스 걸그룹이라는 콘셉트로 데뷔를 

해서 메타버스라는 키워드에 연관 검색어로 가장 많이 회자되었다. 

 

메타버스의 영역은 엔터테인먼트 산업에서도 빠져서는 안되는 중요한 

사업영역으로 성장하고 있다. 

 

1위를 차자한 ‘그룹’이라는 연관어의 소셜미디어 원문을 확인 한 결

과는 대부분 ‘에스파’와 관련된 이야기 임을 확인할 수 있었다. 



 
 

다음으로 메타버스 키워드의 긍. 부정 단어를 썸트렌드의 AI를 통해

서 분석한 자료를 살펴보면, 긍정 키워드가 72.9%, 중립 키워드 

22.4%, 부정 키워드 4.8% 순으로 확인되었다. 

 

긍정 키워드가 압도적으로 높은 것을 확인할 수 있다. 

 



 

 
 

 

 
[네이버의 메타버스 플랫폼인 제페토] 

 

국내에서 네이버, SKT 등 대기업에서 메타버스 서비스를 시작해서 엄

청난 유저를 확보하며 순항 중이다. 다음으로는 네이버의 메타버스 

플랫폼인 ‘제페토’의 소셜 빅데이터 분석 결과를 살펴보도록 하겠다. 



 

 
 

제페토의 언급량을 살펴보면, 전년 동기간 대비 535%의 상승률을 보

이며, 이미 메타버스 플랫폼으로 확고한 자리를 잡아가고 있는듯한 

모습을 보인다. 

 

 
 

또한 연관어 검색에서도 ‘메타버스’키워드와 마찬가지로 트와이스, 

itzy, ikon 등 연예인 관련 키워드와 할로윈, 추위, 날씨와 같은 시의



적인 키워드도 연관어로 등장했다. 

 

이미 대중들에게 친근한 플랫폼으로 자리 잡고 있다는 느낌이 드는 

대목이다. 

 

 
 

긍.부정 검색 결과는 긍정 6,954건, 부정 825건으로 긍정이 키워드가 

압도적으로 높게 나타나는 것을 확인할 수 있다. 

 



 

 
 

다음으로 미국의 대표적인 메타버스 플랫폼인 게더타운 키워드 분석 

결과를 살펴보면, 2021년 9월 28일부터 2021년 10월 27일까지 한 

달간의 언급량은 총 1,313건으로 확인되었다. 언급량이 가장 많았던 

채널은 트위터이며, 언급량이 가장 많았던 날은 10월 17일이다. 

 



 
 

최근에 비대면 행사를 게더타운 플랫폼을 통해서 많이 주최하는 것이 

연관어 분석 결과에서 나타났다. 연관어 순위에서 행사, 기업, 코로나, 

교육 등의 키워드가 상위권에 연관된다는 것은 코로나로 인해서 기업

이 행사나 교육을 ‘게더타운’에서 많이 진행을 하기 때문이다. 

 

 



 
 

다음으로 긍.부정 분석 결과이다. ‘게더타운’ 또한 ‘제페토’와 마찬가지

로 긍정 키워드가 81%로 압도적으로 높게 나타났다. 대표적인 긍정 

키워드로는 소통하다, 즐기다, 재밌다, 신난다, 새롭다 등 메타버스 

공간 안에서 즐기고 소통하는 것이 많은 대중들에게 재미있는 요소로 

자리 잡은 것으로 판단된다. 

 

 
 



 
 

 
 

 

종합 

지금까지 소셜 빅데이터 썸드렌드를 통해서 살펴본 메타버스는 2021

년 우리 생활에 엄청난 파급력을 가지고 스며들고 있다. 

 

코로나로 인한 거리 두기로 메타버스의 시대가 앞당겨졌다. 위드 코

로나 시기에도 여전히 메타버스를 통한 공연, 모임, 행사, 업무들이 

자연스럽게 진행될 것이다.  

 

사람들이 모이는 곳에 돈을 벌 수 있는 아이템도 있는 것이 변치 않



는 진리다. 새로운 아이템을 구상 중인 예비창업자나, 새로운 아이템

을 찾고 있는 스타트업들에게 메타버스는 분명히 좋은 기회의 땅이 

될 것이다.  

 

 
 

페이스북의 CEO인 마크 저커버그는 현지시간 28일 페이스북의 사명

을 '메타'(Meta)로 변경한다고 발표했다. 저커버그는 “우리 정체성에 

관해 많이 생각해왔다”면서 “오랜 시간에 걸쳐 나는 우리가 메타버스 

회사로 여겨지기를 희망한다”라고 말했다. 소셜미디어(SNS) 기업들이 

메타버스 공간으로 들어가는 신호탄을 쏜 것이다.  

 

90년대 말에서 2000년대 초 인류는 인터넷이라는 세상을 열었고, 

2007년 애플의 아이폰을 통해 모바일 세상을 열었다. 2021년 인류는 

메타버스라는 새로운 세상을 열고 있다. 시공간을 뛰어넘는 메타버스 

세상에서 펼쳐질 일상이 우리 삶에 얼마나 긍정적인 변화를 줄 수 있

을지 기대가 된다. 

 

 


